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XC - Cross country: Vykonnostné zaméfeni jezdci touzici
po klidu lesa nebo cyklisté zvykli hltat kilometry v hor-
ském terénu a po zdvodnich tratich si budou vybirat
v kategorii MTB XC. Tato kola mus{ byt schopna snd-
Set bez kompromisu sportovni zatizeni, jezdit po lesnich
cestich s kamenitym, hrubym nebo rozméklym blativym
podkladem, sndset neustale rdzy, a pfitom byt lehkd. Dnes
ma 95 % téchto kol pfedni odpruzenou pfedni vidlici a cca
10 % md odpruzené piedni i zadni kolo. Jejich hmotnosti
se pohybuje od 9 kg do 14 kg.

DH, FR, 4X — Downhill, Freeride, Fourcross: Pro HC
bikery potiebujici pravidelnou divku adrenalinu, které
14ka sjizdét kopce po DH trasdch, padat stfemhlav do rok-
li nebo jezdit po specidlnich 4X drdhach. Vybirat budou
v extrémné zaméfené kategorii DH/FR/4X. Tato katego-
rie se nejrychleji rozviji. DH kola maji v drtivé vétsiné pri-
padu obé kola odpruzend 15 — 22 cm zdvihem a vézi kolem
20 kg. FR kola jsou velice podobna DH kolim, ale byvaji
zaméfena bud na dropy, nebo na jezdéni po lese (dle pfani
freeridera). Kola typu 4X mivaji jen pfedni odpruzeni, a to
ve zdvizich 10_15 cm.

Cross: Zvlastni kapitolou jsou turistickd kola cross a trek-
king (cross s blatniky a osvétlenim). V podstaté spojuji
nevyhody silni¢nich a horskych kol: niz§i odolnost proti
znieni pii jizd€ v terénu, vy$si valivy odpor kol pii jizdé
po silnici a vy$§i hmotnost kola. Zdkladni predpoklad pro
tuto volbu je plan jezdit s brasnami (pfednimi a zadnimi)
namontovanymi na kole po relativné dobrych silnicich.
Silnice: Silni¢ni kola jsou vhodnd na hladké silnice vybor-
né kvality. Silni¢afi vétSinou jezdi po frekventovangjsich
peclivé udrzovanych silnicich s pneumatikami nahusté-
nymi na 6—8 bard, coz zaruCuje minimdlni valivy odpor
a pozitek z rychlé jizdy s neblahymi ndsledky na sedacich
partiich a dlanich v dusledku otfest. Na dal$im rozhodnuti
jezdce je, zda bude jezdit v aerodynamické pozici s oblou-
ky, popf. Casovkarskymi ndstavci, nebo podobné jako na
trekkingovém kole s rovnymi fiditky. Silnicni kola byvaji
vyrazné lehéi nez MTB (7-12 kg).

PRIKLAD: Jak si vybrat ,lezeéky”

P1i lezeni po skéle potfebujeme dosihnout co nejvétsiho
treni mezi chodidlem a skélou, soucasné vsak musime byt
schopni stit na co nejmensich stupech. Proto se béhem
let vyvinuly specidlni boty, které naim to umozni — lezecky.
Lezecky jsou vyrobeny z kombinace kize (pfirodni nebo
syntetické) a gumy. Tvrdsi leze¢ky mohou obsahovat ten-
kou mezipodesev. Velmi tésné padnouci lezecky nemaji
mezipodesev z diavodu vyssi citlivosti. Zdsadnim prvkem
je guma zespodu, takzvana lepicka. Zalezi na jeji tvrdosti.
Tvrdé lepicky poskytuji vétsi komfort a schopnost ,ustdt”
mensi stupy, meékéi naopak poskytuji vetsi citlivost. Lezec
si tak muze vybrat podle toho, se kterou lepickou se mu
leze nejlépe. Obecné plati, Ze na malé liSty na vipenci
(ale i na tézké cesty na piskovci) se pouzivaji tvrdsi lepic-
ky, zatimco na lezeni na tfeni se spiSe hodi mékéi. Zde je
opravdu tézka rada a musite si zkusit, co vim vyhovuje
nejlépe. Pokud lezete na piskovci, neméli byste mit prilis

Jfoto RockPillars — www.rockpillars.com

JotoMarmot = www.marmot.eu

tvrdé lezecky, protoze ¢im tvrdsi lepicka, tim vic budete
nicit skdlu. Mimo to se na cesty béznych obtiznosti tvrdé
lezecky pfilis nehodi, protoze se vam bude napriklad haf
stdt na rajbasech. Nez si koupite lezecky, je dulezité si uve-
domit, jak lezete a na jakém materidlu. Jiné lezecky jsou
idedlni do hor, na piskovec nebo na mikrolisty ve vapenci
a jiné pro rekreacni lezeni ¢i na umélou sténu.

Vybér podle stylu lezeni

1. univerzédlnost a komfort: Pro spoustu lidi je idedlni
univerzdlni typ lezecek, protoze chtéji mit jen jeden pdr.
Univerzalni lezecky padnou tésné, ale noha v nich pfilis
netla¢i. Po celodennim pobytu v nich byste méli byt radi,
ze je konecné muzete zout. Na druhou stranu, stini na
malych stupech by vdm nemélo plsobit bolest a noha by
v nich neméla byt vyrazné ohnutd. Tyto lezecky maji pev-
nou mezipodesev a $iroky plochy tvar. Vyhnéte se lezec-
kim s extrémnim prohnutim klenby a vybocenim palce.
Zavazovéni na tkanicky umoziiuje lepsi stazeni, suché zipy
nebo nazouvaci lezecky bez zapindni byvaji mék¢i a ddvaji
noze mensi oporu.

2. vykon: Lezecky zaméfené na vykon jsou navrhoviny
tak, aby ddvaly oporu i na extrémné malych stupech. To je
umoznénojejich podélné prohnutym tvarem — tj. ve smé-
ru podélné klenby. To znamend, Ze palec sméfuje ven od
chodidla. Diky témto prohnutim davé lezecka lezci dale-
ko vétsi oporu a dd se na ni ,vic ustit”. Dal$im rysem je
propracovand pata, kterd objimd nohu lezce a umoziiuje
hakovani paty, pouzivané prevdzné v previslych cestdch.
Lezecky Casto nemaji z divodu lepsi citlivosti mezipode-
Sev. Zde je také dobré zapfemyslet o zapindni na suchy
zip nebo nazouvacich lezeckach, protoze se sndze obouvaji
a je pfijemné je sundat mezi jednotlivymi cestami nebo
pokusy na bouldru. Kromé toho jsou mékei, a tim i cit-
livéjsi. Pokud jste zacdtecnik, neni dobry ndpad kupovat
extrémné tvarované lezecky. Noha je$té neni zvykld a svaly
chodidla nejsou zpevnéné, takze pobyt v extrémné tvaro-
vané boté bude bolestivy a z hlediska lezeni i méné efek-
tivni, protoze tam, kde neni pevna noha, zahnuta lezecka
nic nezmuze.

Existuji také lezecky specidlné navrzené pro lezeni spér.
Obsédka je zde vyssi nebo je ndrtovd Cdst pokryta gumo-
vou siti, kterd zvy$uje tfeni pfi vklinéni nohy do spdry. Sou-
Casné je lezeCka plochd a md mékkou mezipodesev, kterd
tlumi bolest pfi zamykani nohy ve spate. Pro lezeni spdr se
také pouzivaji kotnikové lezecky, stejné jako do hor, které
z hlediska obuti pfedstavuji samostatnou kapitolu.
Lezecky v hordch: Zde je dilezité, co cheete 1ézt a v jakych
podminkdch. Na malé stupy v tézkych cestich jsou potfeba

tésné lezecky, ale kdyz je -10 °C tak mdte misto nohou dva
rampouchy a nevylezete nic. Pokud to podminky dovoli, je
piijemné pustit se do tézké cesty vlezeckach, ve kterych to
,prosté ustojite”. Takze univerzilni rada je zde tézka. Cas-
to se leze v kotnikovych lezeckdch, nékteré firmy dokonce
vyrabéji lezecky do hor s odpruzenou patou, ve kterych se
d4 pomérné pohodlné chodit.

Jak maji lezeéky padnout:

Kromé tvaru, ktery md kazdy vyrobce rozdilny, je prede-
vsim kazdd noha unikdtni. Je tfeba vybirat z mnoha rozdil-
nych typt a znacek, nez se pro néjaké rozhodnete.

V praxi existuji dva zdkladni extrémy, mezi kterymi by
vam méla lezecka padnout:

1. Prsty u nohou mate volné natazené.

2. Prsty u nohou méte ohnuté dolt pod chodidlo.

V dobfe padnouci lezecce byste méli mit minimum pro-
storu, prsty ohnuté, ale ne zkroucené. Pfi prvnim nakupu
je dobrou pomiickou srovndni s tésné padnouci ponozkou.
Nezapomente, vsak, Ze se kazda lezecka lehce roztihne,
ovsem co je hodné malé, zistane malé.

Pojmy:

mezipodesev — vrstva pod gumovou podesvi

hikovdni paty — technika lezeni, pfi které lezec pouzivd
patu k pridrzeni u skély

obsddka — guma, kterou jsou lezecky oblepeny zvnéjsku
zamykdni nohy ve spdie — technika pouzivand pii lezeni
spar, kde neni mozné pouzivat normdlni stupy. Misto toho
lezec vklini nohu do svislé spdry a jejim kroucenim zvysi
tfeni, takze ji mize zatizit ve svislém sméru

gumovd sit’ — piipomind sité pouzivané k vyrobé kapes
u batohu

rajbas — uklonéna plotna na pisku — misto, kde nejsou chy-
ty ani stupy a u skaly vds drzi pouze tfeni

stup — vycnélek na skdle

Kde nalézt informace
k vybéru na internetu?

Prestoze na internetu existuje celd fada tematickych servert
zaméfenych na volny Cas — cyklistika, lezeni, turistika a zim-
ni sporty — a publikujicich zajimavé ¢lanky a aktuality, infor-
mace o vybaveni byvaji spiSe okrajovou redakéni zélezitosti.
Vedle toho zde funguje mnozstvi e-shopu s nepfebernym
mnozstvim polozek zbozi, kde je Casto tézké se oriento-
vat a najit ten spravny vyrobek. Mozaiku dopliiuji webové
prezentace vyrobcl. V' takovém mnozstvi informaci chybi
voditko, proc¢ si ten ktery vyrobek koupit.

Pro nezkuseného spotfebitele, ktery neni odbornikem na
konkrétni vybaveni, je ¢asto ndkupni rozhodovini nelehkd
zdlezitost zamlzend riznymi informacnimi zdroji. V kate-
goriich ruznych vyrobki napfi¢ trhem Casto chybi aktua-
lizovany informacni zdroj s jasnym zaméfenim na zlepSeni
a zjednoduseni price s informacemi. Lidé by pro své roz-
hodnuti, zda vyrobek koupit ¢i nekoupit, méli mit moznost
na jednom misté ziskat nékolik drovni informaci, at uz
z pohledu vyrobct nebo nezavislych zdroju.

Tento druh informaci muzete ziskat na nékterych specia-
lizovanych adresdch. V oblasti vyrobki pro volny ¢as chce
zminénou informacni mezeru zaplnit napf. projekt Outdoo-
rInfo (www.outdoorinfo.cz), z néhoz predevsim jsme erpali
pro toto &islo KonzumentTestu. Nabizi rychlou orientaci ve
svété sportovniho vybaveni a souvisejicich znacek tém, ktefi
nechtéji véfit pouze jednostrannym informacim obchodni-
ka. OutdoorInfo je online priivodcem vybavenim pro Ctyfi
ro¢ni obdobi. Na svém portdlu nabizi i rozcestnik pro dalsi
pohyb uzivatele po outdoorovych serverech. Uzivatel tedy
nemusi podstupovat nekone¢ny webovy maratén.

Projekt OutdoorInfo.cz je rozdélen podle sezénniho vybaveni
pro lezeni, bike, turistiku/kemping a zimni aktivity. Soucasné
se mizete orientovat podle kategorii produktu a jednotlivych
znacek. Zdiraznujeme, Ze se nejednd o formu e-shopu.
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Iinternetovy obchod:
Nové moznosti, nova
rizika...

* Jak se orientovat v elektronickém
nakupovani;

* Jaka jsou rizika e-shopu;

* Jak si vybrat? Konkrétni pfiklady: kola,
batoh, lezecky...

* Reklamace — moznd uskali a vyhody
internetu...

V dnesni dobé uz neni problém, aby si prakticky
kdokoli oteviel vlastni elektronicky obchod — e-shop.
Mezi stovkami a tisicovkami obchodu vznikaji sta’fe
nové, a naopak jiné zanikaji. Sortiment nejvétsich
z nich je obrovsky a zddny hypermarket se jim
nemize rovnat. To maze byt nespornd vyhoda elek-

tronického nakupovéni. Je jich samozfejmé daleko
vice. Jsou tu ale i nevjrhoc{y a rizika. ]!ak poznat,
kterému obchodu vérit, kde nakoupit? Jak vlastné ne
internetu nakupovat?

Toto &islo je vénovano nékterym aspektim informac-
ni spolecnosti, jiz je rozvoj elektronického obchodu
nedilnou soucasti. Dotkneme se nékterych zdsad,
které bychom méli pri elektronickém ndkupu dodrzo-
vat. Zaroven jsme chtéli byt i velmi konkrétni pfi
poddvani prikladd. Hledali jsme vhodnou oblast
a rozhodli jsme se celé ¢islo, co se vyrobkovych sek-
toru tyce, zaméfit na vybaveni a obleCeni pro volné
aktivity — tzv. ,outdoor®. Véfime, Ze toto zaméfeni
KonzumentTestu si najde okruh ¢tendit nejen mezi
mladou generaci.

Za vase ndzory a ndméty predem dékujeme.
Sdruzent teskyich spotiebitelii

Nakupni rozhodovani
v informacni spolecnosti

Pted patnécti lety mél malokdo pfedstavu o tom, kam se
bude ubirat vyvoj novych technologii a jakym zplsobem
ovlivni kazdodenn{ Zivot lidi na celém svété. Televizi se
podafilo usidlit v domdcnostech za desitky let, poditatim
skoro dvakrit tak rychle. Pravé pocita¢ mizeme oznacit za
ikonu, symbol rapidniho technologického pokroku posled-
nich desetilet{. Nemusi byt pfimo soucdsti nasi domdcnos-
ti, presto ale pomdha fidit sluzby, které kazdodenné vyuzi-
vame. Dnes se v tomto kontextu nemluvi o poéitaéi jako
takovém, ale uzivd se pojmu informalni a komunikaéni
technologie (zkrdcené ICT).

Neni to tak ddvno, co se v prohldsenich nékterych vizi-
onafl, a dokonce i politikd, a usidlil pojem ,informacni
dalnice”. SpiSe abstraktni pojem, ktery pfed par lety mélo-
kdo umél vysvétlit na zdkladé jaksi hmatatelnych piikla-
di. Dnes mazeme s jistotou fici, Ze po takové informacni
dalnici ve skute¢nosti jedeme. Zijeme v informacni spo-
lecnosti, jejimz hlavnim rysem je price s informacemi.
Z technologického pohledu lze fici, Ze informacni spole¢-
nost je spolecnost s vysokou mirou vyuzivini informacnich
a komunikacnich technologii zaloZenych na prostfedcich
vypocetni techniky a s nimi spojenou digitalizaci.

Lidsky zivot je utvafen podle bezpoltu rozhodnuti, kte-
ré Cinime kazdy den na zakladé dostupnych informaci.
Moderni komunikacni technologie sice usnadiiuji infor-
movanost, avsak zdroven ztézuji védéni. K dispozici neni

nedostatek informaci, ale jejich pfemira. Vyzvou pro
kazdého jedince i celé spolecnosti je naudit se spravnému
vyuzivani informaci. ,Spravnost* informace je zavisld na
okamziku a zpUsobu, jak je pouzita. V pfevazné vétsiné
pfipadi je podminkou uspéchu obdrzet ,spravnou” infor-
maci ve ,spravné* chvili.

Gas jsou penize

Princip rozhodovini na zikladé informaci kazdy
z nés uplatiiuje i pro nakupovdni nejriznéjsich spotieb-
nich produktd denni potfeby. Kazdy vime, jak je obcas
tézké rozhodnout se v zdplavé nejriznéjsich kategorii pro-
dukti a nepfeberného mnozstvi znacek, zvlasté kdyz nejs-
me zrovna odbornici na tu kterou oblast zdjmu, pro kterou
hodldme uéinit nakupni rozhodnuti.

Vyznamnym zdrojem informaci v na$i informacni spole¢-
nosti je internet. Zdd se, Ze vie je tak k dispozici na jednom
misté. Internet je vSak zafnym pfikladem toho, Ze informaci
méme k dispozici nepfeberné mnozstvi a orientace v nich
je Casto velmi slozitd a zdlouhava. Dostat se k relevantnimu
a divéryhodnému zdroji neni ¢asto jednoduché. Ke sprav-
nému vybéru ndm pomdhaji jak nejraznéjsi vyhledavace, tak
specializované a tematicky zaméfené servery a portaly. Kdyz
se ndm podaii takovy informacni kandl nalézt, Casto ndm
uetfi dlouhé hodiny hleddni pomyslné jehly v kupce sena.
Internet se tak mize stdt nasim pomocnikem i pfi vybéru
nejriznéjsich produktt, které hodldme poridit. Diky tomu,
ze informace lze v elektronické formé vhodné strukturovat,
tidit a provazovat, lze docilit jejich vhodného pfizpiso-
beni konkrétnimu uzivateli. Vysoce cenény jsou pak tako-
vé informacni zdroje, které v rdmci konkrétniho oboru &
problematiky nabizi na jednom misté v pfehledném clenéni
sirokou paletu informaci. Uzivatel tak nemusi absolvovat
yvyhleddvaci maratén® napfi¢ internetem. Cas jsou penize,
penize jsou ¢as. To je, o€ tu bézi.

Pro nédkupni rozhodovani zistdva primdrni definice ucelu

uziti zamysleného produktu. Této definici ndsledné pfifa-

zujeme nejrizngjsi formy informaci. Jako smérové tabule
na rozcesti nasi volby ndm pomdhaji informace z ndsledu-
jicich zdroji:

» Informace od vyrobce, ktery pfedstavuje konkrétni pro-
dukt vécnym popisem napt. ve formé technické specifi-
kace.

» Informace pfevzaté od jinych uzivateld, ktefi maji
vlastni zkuSenost s konkrétnim produktem, ve formé
doporuceni ¢i upozornéni.

» Informace pramenici z experimentd a testl tfetich
stran, napf. oborovych zkuseben ¢i odbornych médii.
V pripadé pozitivniho hodnoceni tento druh informaci
prebiraji pro ucely prezentace i sami vyrobci.

» Informace o trendech a novinkich v daném obo-
ru v odbornych médiich. Informace ¢im dal rychleji
zastardvaji, nové objevy a vynilezy méni nase pozndni
(i védecké) se vzrustajici frekvenci, a to mnohdy velmi
radikilné.

V kone¢ném disledku ziskané poznatky tridime a porov-

ndvime a kone¢né nakupni rozhodovdni na nich ndsledné

stavime, tedy realizujeme ndkup.

Iinformace o vyrobku

Vyrobci uvddéji své produkty na trh, kde soutézi s ostat-
nimi o pfizen spotrebiteli. Nejde tu o pfizen ve smyslu
jakychsi sympatii, i kdyZ o ty v neposledni fadé také —1 ty
totiz ovliviiuji prodej vyrobki a sluzeb. Poplatné tomuto
zdmeéru zvefejiuje vyrobee ¢i distributor informace o svém
vyrobku. Mnoho informaci ovSem musi poskytnout v sou-
ladu s pravnimi pfedpisy.

Schéma faktort ovliviujici
nakupni rozhodovani

Nakupni
rozhodovani

v infermaéni
spoleénosti

Zimérem spotfebitele je nakup takového vyrobku, ktery je
bezpecny a spliiuje ucel svého uziti deklarovany vyrobcem
prostiednictvim uzitnych vlastnosti.
S reklamnim sdélenim se spotfebitel setkdvd na kazdém
kroku. Jeho prostrednictvim vyrobce sdéluje vlastnosti
a uzitnou hodnotu vyrobki smérem ke spotfebiteli. Rekla-
mu nemusime poklddat za nic $patného a skodlivého,
i kdyz se Casto zd4 byt vice nez agresivni. Jejim zdmérem
je predevsim podtrhnout ¢i jinak upozornit na konkrétni
uzitné vlastnosti vyrobku.
Spotiebitel by se mél snazit odlisovat informace, které maji
co docinéni s reklamnim sdélenim, a informace, u nichz
se jednd o zdkonné pozadavky oznacovini a poskytovini
informaci. To samozfejmé nemusi byt vzdy snadné. Infor-
mace vyplyvajici ze zdkona se tykaji zejména bezpecného
pouziti vyrobku, ale nejen to. Konkrétné se jedna o:
* Zékon o ochrané spotfebitele (¢. 634/1992 Sb.)
* Zékon o obecné bezpecnosti vyrobka (¢. 102/2001 Sb.)
* Zékon o technickych pozadavcich na vyrobky (¢. 22/1997
Sb.)

Podle zikona o ochrané spotfebitele je prodivajici
povinen fadné informovat spotfebitele o vlastnostech pro-
davanych vyrobku nebo charakteru poskytovani sluzeb,
o zpusobu pouziti a udrzby vyrobka a o nebezpedi, kte-
ré vyplyvd z jeho nespravného pouziti nebo ddrzby, jakoz
i o riziku souvisejicim s poskytovanou sluzbou. Jestlize
je to zapotrebi s ohledem na povahu vyrobku ¢i zpusob
a dobu jeho uzivani, je proddvajici povinen zajistit, aby tyto
informace byly obsazeny v pfilozeném pisemném navodu
a aby byly srozumitelné. Navic nikdo nesmi klamat spotte-
bitele, zejména uvadét nepravdivé, nedolozené, neuplné,
nepresné, nejasné, dvojsmyslné nebo prehnané udaje, ane-
bo zamlcet idaje o skutecnych vlastnostech vyrobka nebo
sluzeb ¢i drovni nakupnich podminek.

Ze zikona o obecné bezpecnosti vyplyva fada povinnos-
ti pro vyrobce, popfipadé pro distributory a jiné ¢lanky
obchodniho fetézce, ohledné bezpecnosti vyrobka a s tim
souvisejicich informacnich povinnosti vici spotfebite-
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li. Jestlize vyrobce nebo distributor zjisti, ze vyrobek je

nebezpecny (a museji ¢init konkrétni kroky, aby bezpec-

nost vyrobku na trhu ovéfovali), jsou povinni upozornit

na tuto skuteCnost spotfebitele a stihnout nebezpelny

vyrobek z trhu a z obéhu, pfiCemz za stazeni se povazuje

opatfeni, jehoz cilem je zabrénit distribuci, nabizeni nebo

vystavovani nebezpe¢ného vyrobku.

Konkrétni technické pozadavky na jednotlivé typy vyrob-

ka jsou obsazeny v pravnim pfedpisu, technickém doku-

mentu nebo technické normé, kterd stanovi pozadované

charakteristiky vyrobku, jakymi jsouiroven jakosti, uzit-

né vlastnosti, bezpe¢nost a rozméry, véetné pozadavki na

jeho ndzev, pod kterym je proddvin, upravu nédzvoslovi,

symbolu, zkouseni vyrobku a zkusebnich metod, pozadav-

ky na baleni, oznacovinivyrobku nebo opatiovani stitkem,

postupy posuzovani shody vyrobku s pravnimi pfedpisy

nebo s technickymi normami, vyrobni metody a procesy

majici vliv na charakteristiky vyrobkd.

Vyrobce musi vyrobek viditelné a srozumitelné

oznacit:

» ndzyem vyrobku s oznacenim vyrobce nebo dovozce,
ptip. dodavatele

» udajem o velikosti-nebo rozmérech

» tdajem o slozeni materidlu (uvddi se druhové ndzvy
vlaken, nikoliv jejich zkratky)

» ddajem o udrzbé (symboly; jednoduchym slovnim
pokynem, srozumitelnym ndvodem).

Oznaceni musi byt kazdopadné v ¢eském jazyce.

PRIKLAD: Jak si dobrre vybrat textilni vyrobek

Uhel pohledu: zkusebna
(Stanovisko laskavé poskytl Textilni zkusebni tistav Brno)

Vybér muze byt v podstaté emociondlni nebo racionalni,
ale nejcastéji se oba pfistupy kombinuji. Zdlezi to samo-
zfejmeé jak na samotné osobé - na tom, jak je zvykld jed-
nat - tak na tom jaky textilni vyrobek jde vybirat. Nize
uvedeny piehled je jen zjednodusenim skutecnych situaci
abychom mohli upozornit na uskali, kterd mohou spotfe-
bitele potkat.
Emocionaini vyber je nejcastéji odstartovin tfemi
motivacnimi pocity.
Potfebou udélat si radost a koupit si néco nového, kterd
se vyskytuje témér vyhradné u Zen. Prevlidd rozhodo-
vani libi/nelibi a diskuse o vlastnostech je téméf zby-
tecnd. Potfeba udélat nékomu radost je obdobné cito-
vé zabarvend, ale nevhodny vybér nenadéla tolik skody
jako v pfedchozim pripadé, protoze pfi nikupu prevlada
kusovy textil.

Wiiv reklamy byvd také Casto emotivni zdleZitosti

(to se mi libi), ale protoze mite k dispozici jisty Casovy

odstup, muzete uplatnit raciondlni prvky rozhodovéni.

Impulsy pochdzi z casopisi nebo katalogi zdsilkovych

firem. Mite Cas zamyslet se nad tcelem pouziti, podivat se,

jaké je materidlové slozZeni, a uvazovat o vhodné velikosti.

U zasilkovych firem doporucujeme prostudovat smlouvu

a informace, které nabizeji spotfebitelské organizace.

Racionalni vyber by mél zacinat u Glelu pouiti,

ktery 1ze velmi zjednodusené rozdélit takto:

» Odévni vyrobky do préce, do spolecnosti a pro volny

Cas.

» Bytovy textil potahovy, podlahovy a dekoracni.

» Vybaveni domdcnosti stolni, lozni a koupelnové.

Raciondlni vybér by mél mit i dalsi logicky postup, pres-

toze pouzivite pocitové hodnoceni pro:

* vzhled, ktery je ddn barvou, vzorem a strukturou. Pro
rozhodovini byste méli zndt médni trendy. U tmavych
barev doporucCujeme ovéfit stilost vybarveni bilym
kapesnikem.

U kontrastnich barev doporucujeme zkontrolovat symboly

udrzby. Nejsou-li symboly nebo doprovodny text v ¢estiné

- NEKUPUJTE!

* omak, ktery je din materidlem, konstrukei a kone¢nou
upravou. Pokud je pifjemny a nevrze pii silnéj$im tfeni
mezi prsty, muze to byt v poradku.

Zkontrolujte je-li na vyrobku uvedeno materidlové slozeni

plnym ndzvem a Cesky. Pokud ne - NEKUPUJTE!

Uhel pohledu: vyrobce

(Stanovisko laskavé poskytl SENSOR; Sensor je tesky vyjrob-
ce textilnich produktii pro volny éas)

Jaké vlastnosti/charakteristiku vyrobkii doporucujete lidem
sledovat pri vybéru textilnich vyrobkii?

Predevsim je tieba védét, o jaky vyrobek jde. Jiné vlastnosti
sledujeme u prédla, jiné u bundy. Z cibulového principu
odivani vime, Ze obledeni se obecné sklddd ze tif vrstev.

Prvni je transportni, druhd vrstva plni termoizolaéni funk-
ci a tfeti nds chrani pred vnéj$imi vlivy. Z vlastnosti, které
se daji pfimo na prodejné posoudit, sledujeme u pradla:
pijemny omak (upfednostriujeme ,stfizovy”, tzn. chlupa-
t&j§1 omak), elasticitu, technologii $iti (ploché $vy, ragld-
nové rukdvy, ...), objem (tloustka materidlu). U svrchnich
odévi sledujeme deklarované hodnoty prodysnosti a vys-
ky vodniho sloupce, kvalitu textilni pfipravy (zipy, druky,
knofliky), odolnost proti odéru. Pfi rozhodoviéni je dilezi-
ta duvéra ve znacku, protoze vétSinu z hodnot udanych
vyrobcem si nemizete ovéfit v obchodeé.

Jakym zpiisobem dosahujete/zarucujete kvalitu (jakost) pro-
duktii Sensor?

Je samoziejmé, ze na vSech drovnich vyroby kontrolujeme
wjstupy:

» kontrola materidlu na vstupu

» kontrola vlastniho procesu zpracovani

» vystupni kontrola kone¢ného produktu

Predevsim spolupracujeme pouze s renomovanymi doda-
vateli. Vétsina materidld je vyrabéna exkluzivné pro nasi
firmu a pfi jejich vyvoji spolupracujeme s vyrobci. Nez
jde textilie do vyroby, je testovdna. Nezajimaji nds pouze
laboratorni vysledky, k testovani vyuzivime ndmi spon-
zorované sportovce. Ve testujeme na lidech, ne na zvi-
fatech.

P1i vyrobé kontrolujeme technologické postupy a pred
expedici provddime kontrolu. Je tfeba zminit, Ze za rok
vyexpedujeme téméf Ctvrt milionu vyrobkd, a proto neni
mozné provést zevrubnou kontrolu kazdého vyrobku.

Testujete své vyrobky? V pripadeé, Ze ano, jakym zpiisobem?
Pri testovdni materidlu tzce spolupracujeme s Textilni
fakultou Technické univerzity Liberec. U spodniho pradla
méfime prody$nost a hodnoty tepelného odporu. U svrch-
nich odévi nepromokavost (vyska vodniho sloupce) a pro-
dysnost. Pfed zaddnim produkta do vyroby vybirdme vét-
$inou z nékolika verzi, zkousime riizné Gpravy materidlu
a jeho zpracovdni.

Velmi dulezité je i testovdni vyrobka pfi sportovnich akti-
vitdch. Obecné lze fici, Ze vétsina nasich vyrobku je tes-
tovdna minimdlné Sest mésict pfed tim, nez se objevi na

pultech prodejen.

Jak si vybrat sviij obchod

Je opravdu téZké si vybrat. Jednim z hlavnich kritérii vybéru
zboZi nebo sluzeb je cena. Proto si dobie prohlédnéte néko-
lik obchodii a stejné zboZi porovnejte podle ceny. Co kdyZ se
vsak obchodem nabizend cena zdd prilis nizkd, aZ podeziele
nizkd?

Abyste védéli, ktery obchod je duavéryhodny a ktery
ne, existuji rizné zebficky a srovndni internetovych
obchodu a také certifikdty o bezpecnosti vydavané zdkaz-
nickymi asociacemi. Mezi svétové vyhldsené certifikdty
patii www.TrustE.org a www.BBB.org (Better Busi-
ness Bureau). Samoziejmé je také dobré, projdete-1i si, co
o sobé uvadi samotny obchod. ME¢li byste si zjistit, kdo
obchod vlastni, jakd spolecnost za nim stoji, jaké zbozi
prodavi, kdy vznikl, kolik ma zaméstnanct, jaky je na néj
kontakt a také co se o ném piSe v tisku. Pokud se vim
nepodafi na strankdch vdmi vybraného obchodu nalézt
reference a navic ho nenaleznete ani v zebfiCcich zdkaz-
nickych sdruzeni, je ndkup v takovém obchodé pomérné
nejisty. Presto i v takovém obchodé muzete pofidit, co si
prejete.

Iinternetové obchody

Jak nakoupit

Kdy?z jste si nasli sviij e-shop, je zpravidla potieba se do néj
zaregistrovat. Pri registraci po vds obchodnik chce, abyste
mu poskytli mnohé osobni idaje. Pokud chcete pfes inter-
net nakoupit, musite je obchodnikim poskytnout. Obchod
v$ak na opldtku musi zarucit vim, Ze osobni idaje nezneu-
Zije ani je neposkytne nikomu dalsimu. Neni od véci si pfi
registraci smlouvu vytisknout a v klidu precist. Pokud se
smlouvou souhlasite, dokoncite registraci a muzete zacit
nakupovat.

Pozor — pfi dokoncovini registrace se formulafe ¢asto pta-
ji, zda chcete, aby viam byly dorucovdny na vasi e-mailo-
vou i skutecnou adresu letdky a reklamy. Pokud nechcete,
aby se tak délo, musite to v registraci zrudit (tyto hodnoty
vét§inou byvaji zdkladné nastaveny na rozesildni). Nékte-
ré otdzky tykajici se vaseho soukromi, jako napfiklad vyse
vaseho platu, vim nemaji obchodnici pravo kldst. Presto
je ve svych formuldrich poklddaji, ale pouze jako volitelné.

Na takové otdzky radéji neodpovidejte. Dotazy, které jsou
povinné, jsou vzdy jasné oznaceny.

Registraci jste dokondili a nyni za¢indte nakupovat. Inter-
netové obchody byvaji pojaty jako katalog zbozi a sluzeb,
kterym prochdzite, a vami vybrané zbozi pifidavite do
ndkupniho kosiku. Ndkupni kosik muzete v kteroukoli
chvili prohlédnout, néjakou polozku z néj vyjmout anebo
ho vyprézdnit cely. Dobfe si projdéte vSechny informa-
ce, které vam prodejce o zbozi poskytne. Nepozornosti si
napriklad muzete misto kabelky koupit penézenku — neby-
ly uvedeny rozméry. Aby nedochdzelo k témto omylam,
je obchodnik povinen mit své zbozi vystavené v né&jaké
skutecné prodejné. Bohuzel pro nds sta¢i obchodnikovi ze
zdmofi mit tuto prodejnu v misté svého bydlisté. Velkou
pomiickou vim pfitom muze byt, co o daném vyrobku
fikaji ostatni zdkaznici. Napiiklad vSechna dobrd knih-
kupectvi maji u kazdého titulu reakce zakaznikd, takze
se z nékolika desitek recenzi mizete dozvédét, proc si jej
koupit, nebo nekoupit.

Skute¢ny ndkup prichdzi az ve chvili, kdy se rozhodnete, Ze
jste s vybérem skondili, a pfesunete se z katalogu k pokladné.

Jak platit

Kdyz vypliujete zdvaznou objedndvku, musite v ni uvést,
jakym zplsobem provedete platbu a jakym zpisobem
chcete své zbozi prevzit.

Pravdépodobné nejjednodussi zpusob je ten, Ze si s hoto-
vosti v penéZence dojedete do reprezentativni prodejny ¢i
skladu vami vybraného e-shopu a za zbozi, které si pfe-
vezmete, zaplatite. V$e probihd vlastné jako pfi klasickém
nakupu na misté, ale obchodnici vétSinou ddvaji na takto
zakoupené zbozi slevy. Kdyz je ale reprezentativni prodej-
na z ruky anebo zkritka nemdte Cas, stali pfi objedndvce
vybrat ze seznamu zpusobt doruceni na dobirku.

Avsak pfi ndkupu v zahrani¢i se s dobirkou nesetkate.
Obchodnici chtéji napfed vidét penize, nez zacnou své
zbozi expedovat, a tak vdm nezbude nic jiného, nez jim
poslat penize po internetu anebo bankovnim pfevodem,
popfipadé Sekem. Pro placeni po internetu je vyhodné
mit kreditni kartu. S kreditni kartou by nemély byt v zdd-
ném svétovém obchodé problémy. Pokud nemite kartu
kreditni, ale pouze kartu platebni, nezoufejte. Existuji riz-
né sluzby, jako napfiklad sluzba www.PayPal.com nebo
www.PayPay.com, kde se jednoduse registrujete a pridite
st ke svému uctu svou platebni kartu. Platba pak probihd
tak, Ze sluzba PayPal nebo PayPay si penize nejdfive strhne
zva$i karty a obratem je posle na vimi zadanou adresu. Vét-
$ina internetovych obchodi podporuje sluzby tohoto typu.
Jesté bych se rdd vritil ke zpusobu doddni vaseho zbozi.
Vsechny velké obchody maji mnoho riznych variant
a jsou schopny vdm zboz{ dodat pomérné rychle i z velmi
vzdalenych zemi. Casto jsou vyuzivany sluzby spolecnos-
ti UPS, DHL a dalsich jim podobnych, letecké zdsilky ¢i
bézna pozemni posta.

Pozor — pii objedndni zboZi ze zemi, kde musime platit
clo, je od cla osvobozeno zbozi s Ghrnnou hodnotou do 6
tisic korun.
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Go kdyi...

Vétsina internetovych obchodu nabizi vriaceni penéz do
30 dnt od nakupu zbozi, pokud s nim nejste v néjakém
ohledu spokojeni. Zbozi, které timto zpusobem vrdti-
te, musi byt neposkozené a neopotiebované.
Dostdvime se k poslednimu tématu, a sice k tomu,
které mné osobné pfislo vidy nejvice nepfijemné,
k reklamaci. UZ pfi ndkupu zbozi byste méli védét,
jakd jsou pravidla reklamace. Pro jistotu byste méli
zndt e-mail, fax anebo radéji telefonni ¢islo na rekla-
macni oddéleni. Pokud si myslite, Ze vase reklamace
je opodstatnénd, a pfesto jste neuspéli, je dobré se
obrdtit na nékteré sdruzeni zdkazniki (napf. zmi-
nované BBB). Maji velkou silu a obchodnici si jim
odporovat nedovoli.
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Prestoze se vim popsany proces ndkupu muze zdit zdlou-
havy a mnohé véci nejasné, nemusite se jej obdvat. Az
budete nakupovat po nékolikdté, zabere vam to jen nékolik
minut a celd fada vyhod vis urité potési.

Pamatujme, Ze internetovy obchod je konkrétnim pifipa-
dem koupé na délku a Ze na takto uzavienou spotfebitel-
skou smlouvu se vztahuji zvlastni zdkonnd pravidla. (viz
Obcansky zékonik, zj. § 53, § 43 a ndsl., § 588): Byla-li
smlouva uzaviena pii pouziti prostfedkd komunikace na
dalku, md spotiebitel pravo od smlouvy odstoupit bez uve-
deni divodu a bez jakékoliv sankce do 14 dnt od prevzeti
plnéni. V pfipadé, Ze dodavatel nepfedal spottebiteli infor-
mace, které je povinen pfedat pisemné nebo jinym obdob-
nym zpusobem podle ustanoveni zdkona, ¢ini tato lhita
pro odstoupeni 3 mésice od prevzeti plnéni. Jestlize viak
jsou informace fidné pfedany v jejim prubéhu, dochdzi
k ukonéeni tfimési¢ni lhity a pocind od té doby bézet lhu-
ta ¢trndctidenni. Ke vzniku kupni smlouvy je tieba, aby
se jeji ucastnici dohodli na pfedmétu koupé a kupni cené.
Okamzik uzavfeni smlouvy je v momenté, kdy je ndvrh
(oferta) prijat (akceptace).

Prevzeti véci je ,pouze” momentem prechodu vlastnického
préva a realizaci prévniho titulu vzniklého uzavienim kup-
ni smlouvy. Jedna se z pravniho hlediska o jednini odlisné
od vzniku smlouvy, respektive, v pfipadé kupni smlouvy,
na ném nezdvislé. Lhita 14 dnua tedy zacne bézet pievze-
tim véci a nezdlezi na tom, zda ji dodavatel doruci, zasle
postou nebo si ji pfevezmete v jeho obchodé! Toto je velmi
dulezité. Pozor také, Ze lhuta je hmotnépravni, tzn. oznd-
meni o odstoupeni musi byt doruceno do skonceni lhuty
pro odstoupeni, nestaci pouhé odesldni odstoupeni.

Rady v kostce

Zjistéte si: Jak se jmenuje spolecnost, kterd obchod vlastni?
Kde spolecnost sidli?

Jaké jiné internetové obchody tato spolecnost provozuy?

Kde si miiZete zboZi osobné problédnout?

Jaké jsou platebni podminky?

Jaké jsou povinnosti obchodu a jaké jsou povinnosti vase?
Jaké jsou reklamacni podminky?

Mte 14denni lhiitu na odstoupeni od smlouvy (pocitd se od
okamZiku prevzeti vyrobku).

Jak cist testovou
recenzi vyrobku

Vétsina outdoorovych firem je na dne$nim trhu velmi

vyrovnand. Jejich vyrobky jsou dokonalé a je velmi obtiz-

né na nich nalézt chybu. Pfesto nikdy nepodcenujte smy-

sl recenze, kterd by méla tyto zddnlivé neviditelné chyby

objevit. Pfi posuzovéini vyrobku je dobré vychazet ze 3

zdroju:

1) Udaje firmy, pro zdkladni orientaci o vyrobku.

2) Nezavislé recenze.

3) Nézor prodavajictho — pocet reklamaci, spokojenost
zdkaznika atd.

Pristupujte obezfetnéji k recenzim vyrobki, které maji

Castou reklamu v daném periodiku. Recenze nemusi byt

$patnd, ale mize vypustit nékterd nepfijemnd zjisténi, kte-

rd by se inzerentovi nemusela libit. Pokud bude v daném

periodiku kazdy mésic reklama na urcitou znacku a vSech-

ny recenze této znacky budou pozitivni, néco nebude nej-

spi$ v pordadku.

Recenze je vzdy subjektivni prozitek autora. tzn. Nemu-
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si se vzdy shodovat s vasim ndzorem. Je dobré si nalézt
recenzenta, kterému divéfujete, a jeho recenze sledovat.
Recenzent by nikdy nemél byt sponzorovin firmou plso-
bici v daném odvétvi. Snizuje to jeho objektivitu.

Recenze die Sabhlony Outdoorinfo

1) Spot — uvedeni, kde byl vyrobek testovén, je dulezité,
nebot spotfebitel dostdvi moznost srovndni se svym
pouzitim. Pokud bude napf. outdoorovy batoh testovin ve
mésté, nemuzeme mluvit o testovani.

2) Design a stfih — nejucelenéjsi popsdni produktu. Zde
se recenzent nevyhne subjektivnimu pohledu, mél by byt
v§ak maximalné objektivni. Design Casto souvisi s pouzi-
tim vyrobku pro danou ¢innost. Objektivita u posuzovani
vychdzi ze 3 nezavislych pohledu.

3) Kompatibilita — posuzujeme vétsinou u batoh, zde je
velmi diilezité vzit v dvahu, k ¢emu je batoh urcen. Pokud
se jednd o batoh pro skialpinismus, nemizeme ocekdvat
uchyceni na snowboard apod.

4) Materidl - zde by méla byt pouze fakta, tzn. porovnd-
ni udaje vyrobce s osobnimi zkusenostmi. Je dulezité, aby
vyrobek prosel testem v riiznych terénech a klimatickych
podminkach.

5) Resumé — shrnuti nejdulezitéjsich poznatki recenzenta,
spotfebiteli by mélo teoreticky stacit resumé, aby si vytvo-
fil vlastni nazor o produktu.

Nedilnou soucdst resumé tvori shrnuti plusi a minust -
vypichnuti nejvétsich pozitiv a upozornéni na nejveétsi nega-
tiva. Tento udaj mé na spotfebitele zpravidla nejvetsi vliv.
Recenze na Outdoorinfo, z néhoz Cerpime zejména pro
toto Cislo novin, jsou vysledkem price nejméné 3 nezdvis-
lych recenzentu. Jejich ndzory a postfehy jsou zaznamend-
ny jednim z nich v ucelené recenzi, kterou pred vyddnim
posoudi editor.

PRIKLAD RECENZE:
Batoh Marmot La Meije

Spot: V pribéhu zimy prosel nasim redakénim testem ski-
alpinisticky/backcountry batoh La Meije navrzeny legen-
darnim lyzafem Dougem Coombsem. Testovdni nasimi
redaktory probihalo v backcountry terénech evropskych
hor. Jejich postiehy a nazory o tomto novém pfirastku do
kolekce batohti americké firmy Marmot naleznete v ndsle-
dujici recenzi.

Design a strih: Batoh je svym zaméfenim urcen zejména
pro zimni pohyb v backcountry, at uz se jedna o skialpi-
nismus, snowboarding ¢i lezeni. Svou velikosti a obsahem
36 litr se fadi mezi stiedné velké batohy, vyrobené pro
celodenni skialpové ¢i snb vyslapy.

Na prvni pohled zaujme netradi¢ni vstup pomoci zipt
vzidovém panelu. Tento systém je v dané kategorii batoht
pomérné bézny, v piipadé La Meije je ale jedinym vstupem
do hlavni ¢asti batohu. Nezvykld novinka se v praxi ukdza-
la jako vynikajici. Za prvé nemusite sunddvat pfipnuté lyze
nebo snowboard, za druhé si v rozbfedlém snéhu nena-
mocite zddovy panel. Na vnitini strané zddové kapsy jsou
schoviny dvé praktické kapsicky na drobné cennosti.
Zidovy systém je vyztuzeny plastem a potazeny sitovym
polstrovanim se Sesti vystouplymi pol$tdfi, kde vSak na
nékolika mistech doslo k lehkému prodfeni sitoviny.
Ramenni popruhy a bederni pds zaujmou svou robust-
nosti a solidnim provedenim. Bederni pds se kromé kla-
sického stahovini mize vyladit stazenim na bocich, kde
jsou na kazdé strané kapsicky na zip a nechybi dvé oka
na karabiny.

Dal$im vstupem je Celni kapsa, kterd ma na svoji velikost
pomérné maly vstupni otvor. Namisto horizontdlniho
zipu bychom ocenili zip vertikdlni. Posledni ¢4sti batohu
je snadno pfistupnd kapsa na Celni strané opatfend ver-
tikdlné lepenym zipem YKK a obsahujici pfihradky na
lopatku a sondu. Pfedni a zadni ¢dst batohu je na vrchni
Casti spojena stahovacim popruhem, jehoz konec nebylo
mozno nikam zastrcit, tento nedostatek vSak vyfesi nazky
:-) Jako idedlni se vznikly prostor jevil pro ulozeni bundy
— napriklad pfi stoupani.

Batoh sedi na zddech pomérné dobfe, jedinou nevyhodu
spatfujeme v bedernim pdsu, ktery je posazen trochu vys,
nez je tomu u vétSiny jinych batohtl, coz nemusi kazdé-
mu vyhovovat. Nékterym recenzentim se batoh vysouval
pfi jezdéni po zadech vzhiru i pfi tésném upnuti a kvali
nedoléhdni na bocich byl na zddech neklidny. Jin{ recen-
zenti ale podobny pocit neméli a ,fit“ batohu oznadili za
idedlni.

Na druhou stranu vyssi posazeni bederniho pdsu oceni
vzhledem ke své stavbé téla pfedevsim Zeny.

Materidl: Béhem testovani sndsel batoh vlivy pocasi velmi
dobfe, pouzity vnéj§i materidl 420D Broken Twill nylon
se v tomto sméru osvédcil. Za minus povazujeme nepri-
1i§ vysokou odolnost materidlu, ktery na nékolika mistech
podlehl drobnym odérkdm.

Kompatibilita: Uchyceni snowboardu je dvoupiezkové,
i kdyz je mozné ,zneuzit® i horni pfezku, urcenou pro
uchyceni lyzi. Uchyceni lyzi je standardni — sikmé. Oba
dva systémy funguji bez problému. Batoh ma jesté dva
kompresni popruhy ze strany, které vyrazné stahnou jeho
$ifku a zdroven mohou slouzit pro uchycenti teleskopickych
hulek. Za vynikajici povazujeme uchyceni cepinu, ktery se
prostréi specidlnim otvorem, krycim neoprenem ve dné
batohu. Cepel tak ztstane venku pod dnem batohu, coz
pfi padu snizuje riziko zranéni o cepin na minimum.
Resumé: Na batohu je vidét, Ze je navrzen pro backcount-
ry — vynikajici ulozeni cepinu a rychld pfistupnost lopatky
a sondy jsou hlavni devizou tohoto modelu. Pokud vim
nebude vadit, ze batoh bude po jedné sezéné vypadat
ypouzité”, coz neni na $kodu, protoze nebudete pusobit
jako masirci a bude vim dobfe sedét na zddech, nelze nez
doporucit!

PRIKLAD: Jak vybrat jizdni kolo

Kdyz si autor téchto fadek kupoval své prvni kolo s pre-
hazovackou, nebylo mnoho moznosti, z ¢cho si vybrat.
Byla doba socialismu a jedind kola téchto parame-
tri byla Favorit, Eska nebo Liberta. Dnes je to nastés-
ti jinak. Muzeme si vybirat z kol nejriznéjSich zna-
Cek a zaméfeni na zplsob pouzivini: horskych — MTB
(XC, DH, 4X, FR), trekkingovych (cross, trekking),
silni¢nich (klasickd — race, fitness) a nakonec je zde
kategorie specidldt (BMX, trial, kolovd, tandem atd.).
Privybéru kola je pro vds v prvni fadé nejdilezitéjsi, kde, jak
a po jakém povrchu budete chtit jezdit a kolik ¢asu na kole
budete trévit. V neposledni fadé rozhoduje, kolik penéz
budete schopni/ochotni za kolo vydat. Pokud jste cyklis-
ta, biker, zkratka uzivatel bicyklu, ktery si pofizuje kolo
pro radost, neni horni hranice investice za kolo dani. Je
ovSem vhodné se dobfe zorientovat v nabidce a v konkrét-
nich vyhoddch/nevyhoddch jednotlivych komponenti. Pro
toho, kdo chce vybrat optimum v zdvislosti cena/vykon, je
dilezitym parametrem pro rozhodnuti pocet km/¢as strd-
veny na kole za rok. Z tohoto pohledu zde uvedeme mini-
malni ¢dstky za kolo, aby se na ném dalo dobfe jezdit, bylo
pohodlné a spolehlivé: Horské XC kolo kolem 10 000 K¢.
Takové kolo muze mit kompletni osazeni Shimano Acera
a jiz funkéni odpruzenou vidlici. Velice solidni sportov-
ni XC bike se dd poridit od 20 000 K¢, funkéni 4X kolo
se d4 sehnat uz za 19 000 K¢ (Marzocchi vidlice, Alivio
sada a mechanické kotoucové brzdy Hayes). Spodni ceno-
va hranice RF celoodpruzeného kola se pohybuje okolo
30-40 000 K¢. Solidni crossové kolo (Alivio/Acera + vid-
lice RST) se déd koupit za cenu okolo 12 000 Ké. Ceny
zdvodnich kol se pohybuji kolem 100 000 K¢. Uvedené
ceny jsou orientacni.

Zakladni rozdéleni zaméfeni kol by mohlo vypadat takto:
Ten kdo bude chtit jezdit v terénu na vykonnostni trovni,
zvoli MTB XC, ten, kdo bude travit ¢as na kole s parti¢-
kou freeridové zalozenych kolegt, bude vybirat z kategorie
DH/FR/4X, kdo bude chtit jezdit co nejrychleji po silnici,
zvoli silni¢ni kolo (race), silni¢ni jezdec pro zdravi zvoli
silniéni fitness. Turisté jezdici s bagdzi po silnici a vyji-
mecné po polnich cestich budou vybirat z kategorie cross,
trekking.




