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,BUDOUCNOST SPOTREBY TEXTILNiCH VYROBKU“

V Praze, dne 8. listopadu 2022

Textil je nezbytnou soucasti kaZzdodenniho Zivota — je pouZivan pfi vyrobé odévid, pradla a nabytku,
zdravotnického a ochranného vybaveni, budov i vozidel. Jeho velkd nadspotieba ma ale znac¢né negativni
dopad na Zivotni prostiedi, ktery neustale roste, a proto je tfeba prijmout naléhava opatreni.

Spotreba textilnich vyrobkd v EU je pfitom z hlediska vlivu na Zivotni prostfedi a zménu klimatu v priméru
Ctvrta nejvyssi (hned po potravinach, bydleni a mobilité). A jedna se rovnéz o treti nejvyssi oblast, pokud jde o
spotfebu vody a vyuZivani pudy, a patou nejvyssi co do vyuZivani primarnich surovin a vypousténi emisi
sklenikovych plyn(i. Soubor opatfeni, jak tomu celit a jak vytvofit ekologi¢téjsi a konkurenceschopné;jsi odvétvi
textilniho primyslu, pak predstavila i Evropska komise dne 22. bfezna 2022 ve Strategii EU pro udrZitelné a
obéhové textilni vyrobky (viz zde), kterd navazuje na novy akéni plan EU pro obéhové hospodarstvi a ktera ma
do praxe zavést fadu novinek, které se bezprostfedné dotknou i spotfebitele.

S finanéni podporou Rady kvality CR a za odborné spoluprace se spolkem SOTEX GINETEX CZ, z.s. proto
Sdruzeni ceskych spotiebiteld, z.u. (SCS) pFipravilo a ve dnech 4. a7 12. fijna 2022 také provedlo online
priizkum, ve kterém se na pohled a nazory spotfebitel(l v CR na tyto nové trendy blize zeptalo.

Tohoto prlizkumu se pfitom zlc¢astnilo celkem 236 respondentl a 152 z nich (64,4 %) odpovédélo na vSech 35
otazek, jejichz vyhodnoceni vam zde pfinasime:

> O otazky tykajici se budoucnosti spotieby textilnich vyrobkl projevilo zajem vice Zen (58,6 %) nez muzl
(41,4 %).

> Nejvétsi zajem o otazky budoucnosti spotreby textilnich vyrobkd projevily vékové skupiny 30 aZ 49 let
(36,2 %), obyvatelé mést s vice nez 100 tis. obyvateli (44,7 %), lidé s primérnym mési¢nim pfijmem na
jednoho ¢lena domacnosti mezi 15 az 30 tis. K¢ (40,8 %) a lidé s vysokoskolskym vzdélanim (53,3 %).

> O otazky udrZitelnosti se pfitom vétsina z nich zajima teprve nékolik poslednich roki (36,2 %) a o tyto
otazky se vlibec nezajima ctvrtina z nich (25,0 %).

> Podle vétsiny respondentl pak celosvétova spotieba odévi a dalsich textilnich vyrobk( kazdorocné
roste (70,4 %) a roste i cena odévu, které si kazdoro¢né kupuji (63,8 %).

> Plvod odév(, kde byly vyrobeny anebo odkud k nam byly dovezeny, pfitom pro vétsinu respondent(
nehraje roli (43,4 %) a tuto otazku jesté viibec nefesila i dalsi vyznamna ¢ast z nich (16,4 %). Pokud by
se ale osloveni spotrebitelé dozvédéli, Ze konkrétni vyrobce ve své zemi porusuje pracovné pravni
predpisy jako je napf. zakaz détské prace anebo Ze se podili na korupci, tak by s ndkupem takového
odévu vétsina z nich vahala (55,9 %) a velka cast z nich by si takovy odév viibec nekoupila (29,6 %).
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Nejvice oslovenych spotrebitell pritom nakupuje odévy a dalsi textilni vyrobky bud' alespon 4x ro¢né
(36,8 %) nebo alespon 1x mésicné (33,6 %) a jako nejc¢astéjsi dlivod pro nakup odévl a dalSich textilnich
vyrobku uvadi, Ze jej potfebuji, protoze ten plivodni jiz doslouzil (49,3 %) anebo Ze jim padne zrovna
do oka (30,3 %) a vyznamna cast z nich i proto, Ze je na vyrobek poskytnuta sleva a Ze je to podle nich
vyhodné (19,1 %). Hlavnimi kritérii pfi nakupu textilnich vyrobk( je pak pro né material, ze kterého
jsou vyrobky vyrobeny (29,6 %), jejich cena (28,9 %) a také aktudlni médni trendy (22,4 %).

Naprosta vétsina respondentl pritom preferuje vyrobky vyrobené z pfirodnich material (51,3 %) a
vyrobky vyrobené ze smési prirodnich a syntetickych materiald (42,1 %).

Vétsina z respondentl také uvadi, Ze ma jiz vicero textilnich vyrobkd, pfi jejichZ vyrobé byly pouZzity
moderni technologie, jako napft. funkéni pradlo apod. (55,9 %), ale dalsi vyznamna cast z nich nevi, zda
takové vyrobky ma nebo ne (24,3 %).

Nejvice oslovenych spotiebitel( pfitom nakupuje textilni vyrobky v jednotlivych specializovanych
prodejnach ve velkém ndakupnim stfedisku (55,3 %) a dalsi neceld polovina z nich pak v malé
specializované prodejné, kterou maji pobliz (27,0 %).

Vétsina z oslovenych spotrebitelll je také zvykla nakupovat textilni vyrobky online prostfednictvim
internetu (57,9 %) a nejcastéji tak kromeé veskerého textilniho sortimentu nakupuji sportovni obleceni
(47,2 %), spodni pradlo a ponozky (33,7 %), vyrobky pro déti (23,6 %) a lizkoviny, koupelnové textilie
a utérky (16,9 %).

Pro vétsinu respondentl pfitom pfi jejich ndkupech nehraje roli znacka vyrobku, resp. kdo dany
vyrobek vyrobil (52,6 %) a vyznamna ¢ast z nich tuto otazku jesté vibec neresila (19,1 %).

Vétsina oslovenych respondentli by uvitala vice informaci o tom, jak textilni vyrobky spravné
oSetfovat, a co presné znamenaji symboly, kterymi jsou oznaceny (63,2 %).

A vétsina z nich také vi, Ze i textilni vyrobky mohou obsahovat nebezpecné chemické latky nebo
chemické latky vzbuzujici obavy (70,4 %).

Témér tfi ctvrtiny oslovenych spotiebitell by pak uvitalo, pokud by mélo vice informaci o tom, jaky
dopad maji textilni vyrobky, které si kupuji, na Zivotni prosttedi (72,4 %), ale valna vétsina z nich nevi,
Ze i textilni vyrobky mohou nést dobrovolné oznaceni EU za excelenci v oblasti Zivotniho prosttedi tzv.
"Ecolabel" (75,7 %).

Pokud jde o nové zplisoby oznacovani textilu, vétSina respondent( by uvitala oznaceni (napt. ve formeé
QR kédu), které by prokazovalo, Ze se jedna o original, a ne o padélek (59,2 %), ale vyznamna ¢ast
z nich ochranu dusevniho vlastnictvi u textilnich vyrobka, které si kupuji, viibec netesi (23,0 %), a
vyznamna cast z nich by podpofila u textilnich vyrobk( i digitalizaci jejich oznaceni a Stitkl
s informacemi o jejich sloZeni, rozmérech ¢i postupech vyroby, protoZe to povaZuje za urcité prinosné
(32,9 %), ale vétsSina se domniva, Ze takova digitalizace je sice mozna, ale Ze tyto informace by mély
zUstat dostupné urcité i jinak (42,8 %).

Pokud jde o otazku, jak dlouho spotrebitellim u nas textilni vyrobky, které si zakoupi, nej¢astéji vydrzi,
vétSina respondentl uvedla, Ze bud déle nez 24 mésicli (52,0 %) nebo alespon 18 az 24 mésicu (27,0
%), pricemz nejcastéjSim dlvodem pro vyrazeni textilnich vyrobkl zjejich Satniku je podle nich
skutecnost, Ze jiz jednoduse doslouzily (59,9 %), anebo Ze se u nich projevily nejriiznéjsi zavady jako
zejména poskozeni zipu ¢i rozparani svu (12,5 %), zména zbarveni predevsim po prani (8,6 %) anebo
dirky ¢i roztrzeni (5,3 %).
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» Urcita ¢ast respondentd také uvadi, Ze nejcastéjsim divodem pro vyrazeni textilnich vyrobk z jejich
Satnikl je zména trendu v médé (7,2 %) nebo skutecnost, Ze dané vyrobky uZ potfebuje vice nékdo
jiny (6,6 %).

> Dosluhujici nebo ponicené vyrobky pak vétsina spotrebiteld dava na charitativni Ucely (44,7 %) nebo
vyhazuje (29,6 %), zatimco jen mensi ¢ast si je opravuje Ci pfeSiva sama (13,2 %) anebo si je nechava
opravit ¢i presit odbornym zplsobem (5,3 %). Zbyla ¢ast pak tyto vyrobky vénuje k dalSimu uZivani
pfibuznym (7,2 %).

> Pokud jde o odborné opravny, zhruba tfetina z oslovenych respondentl by je rada vyuzivala, pokud by
to bylo ekonomicky Gnosné, protoze chce vyrobky uzZivat co mozna nejdéle (33,6 %), ale jesté vice
respondent( by tyto sluzby pro poskozené textilni vyrobky vyuZivalo jen za urcitych podminek, a to jen
napf. pro drazsi vyrobky apod. (45,4 %).

> Vétsina z oslovenych respondentd by také podpofila, aby staty podporovaly pfi opétovném vyuziti
textilii z odévl nebo pfi opravach odévi i drobné podnikatele nebo nejrliznéjsi socialni podniky, které
se opravami odév(l zabyvaiji, a to napf. ve formé adresnych financnich pobidek a danovych opatreni
jako jsou napf. slevy na dani apod. (67,1 %). Vyznamna ¢ast z nich na to ale také nema vyhranény nazor
(27,0 %).

» Pro "vyslouZilé odévy" by pak vétsina oslovenych spotrebiteld vyuzivala rada i systém sbéru a recyklace
podobné jako pro plasty, papir a sklo (pokud by existoval), a to nej¢astéji urcité alespon 4x do roka
(44,7 %) anebo urcité alespon 1x mésicné (26,3 %), pficemz tento systém by viibec nevyuzivala pouze
velmi mald ¢ast z nich (jen 3,9 %). A osloveni spotiebitelé predpokladaji, Ze by rocné mohli takto
vytridit nejcastéji 2 az 5 kilogramu textilu (38,8 %) nebo i 5 az 12 kilogrami textilu (29,6 %). Relativné
velka ¢ast z nich ale neumi také tuto otdzku posoudit (9,9 %).

> Pokud jde o tvrzeni vyrobcl nebo prodejcl, Ze je v pripadé odévl néjaky vyrobek setrny k Zivotnimu
prostredi, tak vétsina z respondentl se s takovym tvrzenim v praxi u nds bud'jiZ setkala (42,8 %) anebo
to nevylucuje (35,5 %), ale naprosta vétsin z nich nevi, kde nebo jakym zplsobem si Ize takové tvrzeni
oveérit (91,4 %).

> A vétsina z oslovenych spotrebitelll také souhlasi s tim, aby staty problematiku opétovného pouziti
odévl a jejich oprav promitly i do odborného vzdélavani a pripravy vysokoskolskych studentl a

v v o

stfedoskolskych u¢nd (52,0 %), ale znacna ¢ast z nich na to také nema vyhranény nazor (44,1 %).

Tyto vétSinové pohledy a nazory je pak pfi naplfiovani vySe uvedené strategie EU zapotiebi reflektovat a u
otazek, které bezprostfedné souvisi s udrZitelnosti a zvysenim obéhu textilnich vyrobk, je pak zapotrebi se
nejen na strané vyrobcl a prodejc(, ale v neposledni fadé i statu zamérit na véasnou a cilenou komunikaci se
spotfebitelskou vefejnosti, nebot fada cildi této strategie EU nemusi byt v CR podle provedeného priizkumu
naplnéna anebo muze zUstat i za oekavanim. Vsem, komu tyto cile nejsou Ihostejné a kdo se zapojil alespon
do tohoto spotrebitelského prizkumu, proto také dékujeme a véfime, Ze zajem o tuto problematiku i u nas
postupem casu jesté vyrazné vzroste.

Tento prazkum byl proveden za finanéni podpory Rady kvality CR.

Pro vice informaci k tématu pfitom moZete navstivit také web SCS www.konzument.cz anebo oficialni portal
Rady kvality CR www.narodniportal.cz.

Kontakty:

Mgr. Viktor Vodic¢ka, Feditel SCS Zderika Maisnerova, tajemnice Rady kvality CR
E: vodicka@konzument.cz E: maisnerova@mpo.cz

T: +420 732 266 150 T: +420 224 853 457
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